Аннотации к рабочим программам дисциплин (по каждой учебной дисциплине (модулю), практики в составе образовательной программы) по специальности 40.02.01 Реклама

Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины 
[bookmark: _Toc283648307][bookmark: _Toc283296926]ОГСЭ.01 Основы философии

1.1. Область применения программы
[bookmark: _Toc283648308][bookmark: _Toc283296927]	Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом по специальности 40.02.01  Реклама. 
[bookmark: _Toc283648309][bookmark: _Toc283296928]1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы:
относится к циклу общегуманитарных и социально-экономических дисциплин.
1.3. Цель и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины
	В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
- ориентироваться в наиболее общих философских проблемах бытия, познания, ценностей, свободы и смысла жизни как основах формирования культуры гражданина и будущего специалиста;
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
· основные категории и понятия философии;
· роль философии в жизни человека и общества;
· основы философского учения о бытии;
· сущность процесса познания;
· основы научной, философской и религиозной картин мира;
· об условиях формирования личности, свободе и ответственности за сохранение жизни, культуры, окружающей среды;
· о социальных и этических проблемах, связанных с развитием и использованием достижений науки, техники и технологий.

1.4.	Количество	часов	на	освоение	рабочей	программы	учебной
 дисциплины:
Максимальной учебной нагрузки обучающегося - 58 часов, в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 48 часов 
- самостоятельной работы обучающегося - 10 часов 
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины;
методические рекомендации по разработке и реализации адаптированных образовательных программ среднего профессионального образования.
	Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.
Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины 
ОГСЭ.02 История 

0. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 42.02.01  «Реклама».
1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: входит в общий гуманитарный и социально-экономический  цикл.
1.3. Цели и задачи дисциплины - требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь уметь: 
· ориентироваться в современной экономической, политической и культурной ситуации в России и мире; 
· выявлять взаимосвязь отечественных, региональных, мировых социально-экономических, политических и культурных проблем; 
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать: 
· основные направления развития ключевых регионов мира на рубеже веков (XX и XXI вв.); 
· сущность и причины локальных, региональных, межгосударственных конфликтов в конце XX - начале XXI вв.; 
· основные процессы (интеграционные, поликультурные, миграционные и иные) политического и экономического развития ведущих государств и регионов мира; 
· назначение ООН, НАТО, ЕС и других организаций и основные направления их деятельности; о роли науки, культуры и религии в сохранении и укреплении национальных и государственных традиций; содержание и назначение важнейших нормативных правовых актов мирового и регионального значения.

1.4.	Количество	часов	на	освоение	рабочей	программы	учебной
 дисциплины:
Максимальной учебной нагрузки обучающегося - 58 часов, в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 48 часов 
- самостоятельной работы обучающегося - 10 часов 

В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины;
- методические рекомендации по разработке и реализации адаптированных образовательных программ среднего профессионального образования.
	Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.

Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины 
ОГСЭ 03. Иностранный язык
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 40.02.01 Реклама.
1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы
Учебная дисциплина «Иностранный язык» относится к общему гуманитарному и социально-экономическому циклу основной профессиональной образовательной программы.

1.3. Цель и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины

	В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
- общаться (устно и письменно) на иностранном языке на профессиональные и повседневные темы;
- переводить (со словарем) иностранные тексты профессиональной направленности;
- самостоятельно совершенствовать устную и письменную речь, пополнять словарный запас;
	В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
- лексический (1200 - 1400 лексических единиц) и грамматический минимум, необходимый для чтения и перевода (со словарем) иностранных текстов профессиональной направленности.
1.4.    Рекомендуемое     количество    часов     на     освоение     программы дисциплины
Максимальной учебной нагрузки обучающегося - 200 часов, в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 172 часа;
- самостоятельной работы обучающегося - 28 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
	Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.




[bookmark: _GoBack]Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ОГСЭ.04 Физическая культура
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО: 42.02.01 – Реклама
1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: 
Дисциплина «Физическая культура» входит в общий гуманитарный и социально- экономический цикл.
1.3. Цели и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь: 
- использовать физкультурно-оздоровительную деятельность для укрепления здоровья, достижения жизненных и профессиональных целей;
- самостоятельно поддерживать собственную общую и специальную физическую подготовку;
- применять навыки профессионально-прикладной физической подготовки в профессиональной деятельности;
- применять правомерные действия по силовому пресечению правонарушений, задержанию и сопровождению лиц, подозреваемых в совершении правонарушений;
 В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
- о роли физической культуры в общекультурном, профессиональном и социальном развитии человека;
- основы здорового образа жизни.
	- способы самоконтроля за состоянием здоровья;
-тактику силового задержания и обезвреживания противника, самозащиты без оружия.
1.4.    Рекомендуемое     количество    часов     на     освоение     программы дисциплины
Максимальной учебной нагрузки обучающегося - 344 часов, в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 172 часа;
- самостоятельной работы обучающегося - 172 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
	Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.


Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
 ОСГЭ.05 «Введение в специальность: общие компетенции профессионала»
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО: 42.02.01 – Реклама
1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: 
Дисциплина ОСГЭ.05 «Введение в специальность: общие компетенции профессионала»» входит в общий гуманитарный и социально- экономический цикл.
1.3. Цели и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
уметь:
У1 обосновать общественную значимость своей будущей профессии и основные задачи профессиональной деятельности;
У2 определять место рекламы в системе средств массовых коммуникаций; 
У3 осуществлять поиск рекламной идеи.
знать:
З1 сущность и социальное значение своей профессиональной деятельности в рамках специальности;
З2 теоретические основы рекламы; 
З3 особенности работы специалиста по рекламе.
1.4.    Рекомендуемое     количество    часов     на     освоение     программы дисциплины
Максимальной учебной нагрузки обучающегося - 108 часов, в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 72 часа;
- самостоятельной работы обучающегося - 36 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
	Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама
.


Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ОГСЭ.06 Эффективное поведение на рынке труда
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО: 42.02.01  Реклама.
1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: 
Дисциплина «Эффективное поведение на рынке труда» входит в общий гуманитарный и социально- экономический цикл.
1.3. Цели и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь: 
-    давать аргументированную оценку степени востребованности специальности на рынке труда;
-    аргументировать целесообразность использования элементов инфраструктуры для поиска работы;
-    составлять структуру заметок для фиксации взаимодействия с потенциальными работодателями;
-    составлять резюме с учетом специфики работодателя;
-    применять основные правила ведения диалога с работодателем в модельных условиях;
-    оперировать понятиями «горизонтальная карьера», «вертикальная карьера»;
-    корректно отвечать на «неудобные вопросы» потенциального работодателя;
-   задавать критерии для сравнительного анализа информации для принятия решения о поступлении на работу;
-    объяснять причины, побуждающие работника к построению карьеры;
-    анализировать / формулировать запрос на внутренние ресурсы для профессионального роста в заданном / определенном направлении;
-    давать оценку в соответствии с трудовым законодательством законности действий работодателя и работника в произвольно за¬данной ситуации, пользуясь Трудовым кодексом РФ и норматив¬ными правовыми актами.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
-источники информации и их особенности;
-обобщённый алгоритм решения различных проблем;
-способы представления практических результатов;
-выбор оптимальных способов презентаций полученных результатов;
-как происходит процесс доказательства;
-как происходят процессы получения,  преобразования и передачи информации;
-возможные ошибки при сборе информации и способы их минимизации;
-выбор оптимальных способов решения проблем, имеющих различные варианты разрешения.
1.4.    Рекомендуемое     количество    часов     на     освоение     программы дисциплины
Максимальной учебной нагрузки обучающегося - 54 час., в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 36 час.;
- самостоятельной работы обучающегося - 18 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
	Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.

Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ОГСЭ.07 Риторика
1.1. Общая характеристика учебной дисциплины
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 42.02.01 – Реклама. 
1.2. Место учебной дисциплины в учебном плане
	Дисциплина «Риторика» входит в общий гуманитарный и социально- экономический цикл.
1.3. Результаты освоения учебной дисциплины 
	В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
- цели, функции, виды и уровни общения;
- роли и ролевые ожидания в общении;
- виды социальных взаимодействий;
- механизмы взаимопонимания в общении;
- техники и приемы общения, правила слушания, ведения беседы, убеждения;
- этические принципы общения;
- понятия спора, источники, причины, виды и способы разрешения споров;
- этапы подготовки к публичному выступлению;
- методику написания речей для публичных выступлений.
 
	В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
- логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь; 
- применять техники и приемы эффективного общения в профессиональной деятельности;
- составлять тексты для публичных выступлений;
- выступать перед аудиторией с публичной речью.
1.4.    Рекомендуемое     количество    часов     на     освоение     программы дисциплины
Максимальной учебной нагрузки обучающегося - 48 часов, в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 32 часа;
- самостоятельной работы обучающегося - 16 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
	Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.

Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ЕН.01 Математика
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 42.02.01 «Реклама».

1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы:
Учебная дисциплина ЕН.01 Математика является частью ЕН.00 Математического и общего естественнонаучного цикла.
1.3. Цель и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
	В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
- применять математические методы для решения профессиональных задач;
- использовать приемы и методы математического синтеза и анализа в различных профессиональных ситуациях
	В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
- основные понятия и методы математического синтеза и анализа, дискретной математики, теории вероятностей и математической статистики.

1.4.    Рекомендуемое     количество    часов     на     освоение     программы дисциплины
Максимальной учебной нагрузки обучающегося – 72 часа, в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 48 час.;
- самостоятельной работы обучающегося - 24 часа.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
	Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.



Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ЕН.02 Экологические основы природопользования
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО для специальности 42.02.01 «Реклама».
1.2. Место учебной дисциплины в учебном плане
Учебная дисциплина «Экологические основы природопользования» входит в  Математический и общий естественнонаучный цикл.
1.3. Цель и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
использовать представление: 
- о взаимосвязи организмов и среды обитания; 
- об условиях устойчивого состояния экосистем и причинах возникновения экологического кризиса; 
- о природных ресурсах России и мониторинге окружающей среды; 
            - об экологических принципах рационального природопользования;
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
 - правовые вопросы экологической безопасности.
1.4.    Рекомендуемое     количество    часов     на     освоение     программы дисциплины
Максимальной учебной нагрузки обучающегося – 48 часов, в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 32 часа;
- самостоятельной работы обучающегося - 16 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
	Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.







Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ЕН.03 Информатика

1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом по специальности СПО 42.02.01 Реклама.

1.2. Место общеобразовательной учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

	Дисциплина входит в математический и общий естественнонаучный цикл.
1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен
уметь:
· использовать изученные прикладные программные средства;
· использовать средства операционных систем и сред для обеспечения работы вычислительной техники;

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
· применение программных методов планирования и анализа проведенных работ;
· виды автоматизированных информационных технологий;
· основные понятия автоматизированной обработки информации и структуру персональных электронно-вычислительных машин (далее - ЭВМ) и вычислительных систем;
· основные этапы решения задач с помощью ЭВМ, методы и средства сбора, обработки, хранения, передачи и накопления информации.
1.4.    Рекомендуемое     количество    часов     на     освоение     программы дисциплины
Максимальной учебной нагрузки обучающегося – 90 часов, в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 60 часов;
- самостоятельной работы обучающегося - 30 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
	Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.




Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ОП.01 Рисунок с основами перспективы
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 42.02.01 Реклама.
1.2. Место учебной дисциплины в учебном плане
Учебная дисциплина «Рисунок с основами перспективы» относится  к общепрофессиональному циклу дисциплин.
1.3. Цель и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
	В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
-использовать теоретические положения рисунка в профессиональной практике;
- выполнять линейные построения предметов, интерьера, улицы, фигуры человека;
- выполнять тональный рисунок;
- выполнять стилизованную графику, выдерживая единство стиля;
- применять изображение фигуры в композиции.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
-основные положения теории перспективы;
- способы линейного построения объектов;
- конструкцию светотени;
- профессиональную методику выполнения графической работы;
- приемы графической стилизации;
- пропорционирование головы, деталей лица, фигуры и ее частей.

 1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 225 часов, в том числе:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 150 часов;
самостоятельной работы обучающегося 75 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.


Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ОП.02 Живопись с основами цветоведения
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 42.02.01 Реклама.
1.2. Место учебной дисциплины в учебном плане
Учебная дисциплина «Живопись с основами цветоведения» относится  к общепрофессиональному циклу дисциплин.
1.3. Цель и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
- выполнять работу в пределах поставленной  цветовой задачи;
- использовать теоретические положения цветоведения в профессиональной практике; 
- правильно использовать живописную технику; 
- выполнять живописный этюд; 
- использовать теорию цветоведения и художественный язык цветовых отношений.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
- основные положения теории цветоведения; 
- способы создания цветовой композиции; 
- особенности работы с различными живописными техниками;
- способы создания цветом объёма и пространства; 
- методику использования цвета в живописном этюде фигуры;
- возможности живописно-графических стилизаций;
- методы стилизованных живописных изображений;
- художественный язык использования цвета в электронном изображении.
1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 306 часов, в том числе:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 204 часов;
самостоятельной работы обучающегося 102 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.




Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ОП.03 История изобразительного искусства
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 42.02.01 Реклама.
1.2. Место учебной дисциплины в учебном плане
Учебная дисциплина «История изобразительного искусства» относится  к общепрофессиональному циклу дисциплин.
1.3. Цель и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
- использовать свои знания в профессиональной деятельности;
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
- характерные черты художественных стилей различных исторических эпох;
- творчество наиболее значительных художников, скульпторов, архитекторов;
1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 150 часов, в том числе:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 104 часа;
самостоятельной работы обучающегося 46 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 Реклама.














Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ОП.04 Экономика организации
1.1.  Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 42.02.01 Реклама.
1.2. Место учебной дисциплины в учебном плане
Учебная дисциплина «Экономика организации» относится  к общепрофессиональному циклу дисциплин.
1.3. Цель и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
- определять основные технико-экономические показатели деятельности рекламной организации;
- разрабатывать бизнес-план организации
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
- экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной организации;
- основные принципы работы организации в условиях рыночной эко-номики;
- пути эффективного использования материальных, трудовых и фи-нансовых ресурсов;
1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 141 час., в том числе:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 90 час.;
самостоятельной работы обучающегося 51 час.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01  Реклама.







Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ОП.5 Безопасность жизнедеятельности
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 42.02.01 Реклама.
1.2. Место учебной дисциплины в учебном плане
Учебная дисциплина «Безопасность жизнедеятельности» относится  к общепрофессиональному циклу дисциплин.
1.3. Цель и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
	В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
· организовывать и проводить мероприятия по защите работающих и населения от негативных воздействий чрезвычайных ситуаций;
· предпринимать профилактические меры для снижения уровня опасностей различного вида и их последствий в профессиональной деятельности и быту;
· использовать средства индивидуальной и коллективной защиты от оружия массового поражения;
· применять первичные средства пожаротушения;
· ориентироваться в перечне военно-учетных специальностей и самостоятельно определять среди них родственные полученной специальности;
· применять профессиональные знания в ходе исполнения обязанностей военной службы на воинских должностях в соответствии с полученной специальностью;
· владеть способами бесконфликтного общения и саморегуляции в повседневной деятельности и экстремальных условиях военной службы;
· оказывать первую помощь пострадавшим;
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
· принципы обеспечения устойчивости объектов экономики, прогнозирования развития событий и оценки последствий при техногенных чрезвычайных ситуациях и стихийных явлениях, в том числе в условиях противодействия терроризму как серьезной угрозе национальной безопасности России;
· основные виды потенциальных опасностей и их последствия в профессиональной деятельности и быту, принципы снижения вероятности их реализации;
· основы военной службы и обороны государства;
· задачи и основные мероприятия гражданской обороны, способы защиты населения от оружия массового поражения;
· меры пожарной безопасности и правила безопасного поведения при пожарах;
· организацию и порядок призыва граждан на военную службу и поступления на нее в добровольном порядке;
· основные виды вооружения, военной техники и специального снаряжения, состоящих на вооружении (оснащении) воинских подразделений, в которых имеются военно-учетные специальности, родственные специальностям СПО;
· область применения получаемых профессиональных знаний при исполнении обязанностей военной службы;
· порядок и правила оказания первой помощи пострадавшим.
1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 102 часов, в том числе:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 68 часов;
самостоятельной работы обучающегося 34 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01 – Реклама.


Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ОП.06 Деловое общение
1.3. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 42.02.01 Реклама.
1.4. Место учебной дисциплины в учебном плане
Учебная дисциплина «Деловое общение» относится  к относится к вариативной части цикла профессиональных дисциплин. 
1.3. Цель и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
· применять техники и приемы эффективного общения в профессиональной
деятельности;
· использовать приемы саморегуляции поведения в процессе межличностного общения.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
· взаимосвязь общения и деятельности;
· цели, функции, виды и уровни общения;
· роли и ролевые ожидания в общении;
· виды социальных взаимодействий;
· механизмы взаимопонимания в общении;
· техники и приемы общения, правила слушания, ведения беседы, убеждения;
· этические принципы общения;
· источники, причины, виды и способы разрешения конфликтов.
1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 87 часов, в том числе:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 58 часов;
самостоятельной работы обучающегося 29 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01  Реклама.



Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ОП.07 Психология рекламы
1.1 Общая характеристика учебной дисциплины «Психология»
Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 42.02.01 Реклама.
1. Место учебной дисциплины в учебном плане
Учебная дисциплина «Психология рекламы» относится к вариативной части цикла профессиональных дисциплин. 
1.3. Результаты освоения учебной дисциплины
В результате изучения учебной дисциплины «Психология рекламы» студенты должны уметь:
 - владеть начальными навыками проведения анализа содержания рекламного продукта
	В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
 - роль психических процессов и феноменов в восприятии рекламы;
 -  психоаналитические феномены, которые используются при создании рекламы;
 - специфику психотехнологий в рекламе.
4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 108 часов, в том числе:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 72 часа;
самостоятельной работы обучающегося 36 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01  Реклама.


Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины
ОП.08 Стратегия и тактика рекламных и пиар - компаний 
1.2 Общая характеристика учебной дисциплины 
Рабочая программа учебной дисциплины Стратегия и тактика рекламных и пиар - компаний является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом  по специальности СПО 42.02.01 Реклама.
1. Место учебной дисциплины в учебном плане
Учебная дисциплина «Стратегия и тактика рекламных и пиар – компаний» относится к вариативной части цикла профессиональных дисциплин. 
1.3. Результаты освоения учебной дисциплины
В результате изучения учебной дисциплины «Стратегия и тактика рекламных и пиар - компаний» студенты должны уметь:
 -разрабатывать планы организации рекламных;
-анализировать полученные результаты и представлять их в виде отчетов;
-планировать бюджет проводимых мероприятий.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
•	Признаки рекламной кампании. 
•	 Общую модель организации и проведения кампаний. 	
•	Организационные и материально- технические основы проведения кампаний.
•	 Формы организации работы в рекламе.  
•	Критерии выделения этапов, а также характеристику каждого этапа кампании.
4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 111 часов, в том числе:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 74 часа;
самостоятельной работы обучающегося 37 часов.
В рабочей программе представлены:
· результаты освоения учебной дисциплины;
· структура и содержание учебной дисциплины;
· условия реализации учебной дисциплины;
· контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины.
Содержание рабочей программы учебной дисциплины полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 40.02.01  Реклама.


Аннотация к рабочей программе профессионального модуля
ПМ. 01 РАЗРАБОТКА И СОЗДАНИЕ ДИЗАЙНА РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ

1.1. Область применения программы
Рабочая программа профессионального модуля  – является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама  в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): разработка и создание дизайна рекламной продукции и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):
ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей.
ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы.
ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты.
ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.
ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями.
[bookmark: _Toc451541563][bookmark: _Toc452460349][bookmark: _Toc453706063]1.2. Цели и задачи профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:
иметь практический опыт:
выбора художественной формы реализации рекламной идеи;
создания визуального образа с рекламными функциями;
художественного конструирования рекламных продуктов по заданию;
уметь:
У1 – осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги;
У2 – разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;
У3 – использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при моделировании рекламы;
У4 – составлять рекламные тексты;
знать:
З1 – выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы;
З2 – приемы и принципы составления рекламного текста;
З3 – композицию, шрифтовую и художественную графики в рекламе;
З4 – методы проектирования рекламного продукта.
[bookmark: _Toc451541564][bookmark: _Toc452460350][bookmark: _Toc453706064]1.3. Рекомендуемое количество часов:
максимальной учебной нагрузки обучающегося – 388 час, включая:
               обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 258 часов;
               самостоятельной работы обучающегося –  130 часов;
учебной практики – 72 часа;
производственной практики – 180 часов.

В рабочей программе представлены:
- паспорт рабочей программы профессионального модуля;
- результаты освоения профессионального модуля;
- структура и содержание профессионального модуля;
- условия реализации профессионального модуля;
- контроль и оценка результатов освоения профессионального модуля;
- методические рекомендации по разработке и реализации адаптированных образовательных программ среднего профессионального образования.
Содержание рабочей программы профессионального модуля полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 42.02.01 Реклама.


Аннотация к рабочей программе учебной практики профессионального модуля 
ПМ. 01 РАЗРАБОТКА И СОЗДАНИЕ ДИЗАЙНА РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ

1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной практики профессионального модуля  – является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама  в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): разработка и создание дизайна рекламной продукции и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):
ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей.
ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы.
ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты.
ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.
ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями.
1.2. Цели и задачи учебной практики профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения учебной практики профессионального модуля должен:
иметь практический опыт:
выбора художественной формы реализации рекламной идеи;
создания визуального образа с рекламными функциями;
художественного конструирования рекламных продуктов по заданию;
уметь:
У1 – осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги;
У2 – разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;
У3 – использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при моделировании рекламы;
У4 – составлять рекламные тексты;
1.3. Рекомендуемое количество часов: 72 часа.
Содержание рабочей программы учебной практики  полностью соответствует содержанию ФГОС СПО по специальности   42.02.01 Реклама и обеспечивает практическую реализацию ФГОС СПО в рамках образовательного процесса.


Аннотация к рабочей программе производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля 
ПМ. 01 РАЗРАБОТКА И СОЗДАНИЕ ДИЗАЙНА РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ

1.1. Область применения программы
Рабочая программа производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля  – является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама  в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): разработка и создание дизайна рекламной продукции и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):
ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей.
ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы.
ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты.
ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.
ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями.
1.2. Цели и задачи производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля должен:
иметь практический опыт:
выбора художественной формы реализации рекламной идеи;
создания визуального образа с рекламными функциями;
художественного конструирования рекламных продуктов по заданию;
уметь:
У1 – осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги;
У2 – разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;
У3 – использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при моделировании рекламы;
У4 – составлять рекламные тексты;
1.3. Рекомендуемое количество часов: 180 часов.
Содержание рабочей программы производственной практики (по профилю специальности) полностью соответствует содержанию ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама и обеспечивает практическую реализацию ФГОС СПО в рамках образовательного процесса.




Аннотация к рабочей программе профессионального модуля
ПМ. 02 ПРОИЗВОДСТВО  РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ

1.1. Область применения программы
Рабочая  программа профессионального модуля  – является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Производство рекламной продукции и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):
ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные средства и материалы.
ПК 2.2. Создавать модели объекта с учетом выбранной технологии.
ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.
1.2. Цели и задачи профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:
	иметь практический опыт:
выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобразительных средств и материалов при исполнении рекламного продукта;
построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной технологии;
подготовки к производству рекламного продукта;
производства рекламного продукта с учетом аспектов психологического воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований заказчиков;
уметь:
осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта;
осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта;
использовать компьютерные технологии при создании печатного рекламного продукта;
разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы;
использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для обработки графики, аудио-, видео-, анимации;
использовать мультимедийные и web-технологии для разработки и внедрения рекламного продукта;
знать:
технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе;
технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе;
технические и программные средства для создания печатного рекламного продукта;
технические и программные средства для компьютерной обработки графики, аудио-, видео-, анимации;
технологию создания Интернет-рекламы;
аппаратное и программное обеспечение.

1.3. Рекомендуемое количество часов:

максимальной учебной нагрузки обучающегося – 826, включая:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося –  550 часов;
самостоятельной работы обучающегося –  276 часов;
учебной практики – 108 часов;
производственной практики –  180 часов.
В рабочей программе представлены:
- паспорт рабочей программы профессионального модуля;
- результаты освоения профессионального модуля;
- структура и содержание профессионального модуля;
- условия реализации профессионального модуля;
- контроль и оценка результатов освоения профессионального модуля;
- методические рекомендации по разработке и реализации адаптированных образовательных программ среднего профессионального образования.
Содержание рабочей программы профессионального модуля полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 42.02.01 Реклама.

Аннотация к рабочей программе учебной практики профессионального модуля 
ПМ. 02 ПРОИЗВОДСТВО  РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ

1.1. Область применения программы учебной практики
Рабочая  программа учебной практики профессионального модуля  – является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Производство рекламной продукции и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):
ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные средства и материалы.
ПК 2.2. Создавать модели объекта с учетом выбранной технологии.
ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.
1.2. Цели и задачи учебной практики профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения учебной практики профессионального модуля должен:
	иметь практический опыт:
выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобразительных средств и материалов при исполнении рекламного продукта;
построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной технологии;
подготовки к производству рекламного продукта;
производства рекламного продукта с учетом аспектов психологического воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований заказчиков;
уметь:
осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта;
осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта;
использовать компьютерные технологии при создании печатного рекламного продукта;
разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы;
использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для обработки графики, аудио-, видео-, анимации;
использовать мультимедийные и web-технологии для разработки и внедрения рекламного продукта;
1.3. Рекомендуемое количество часов: 108 часов.
Содержание рабочей программы учебной практики  полностью соответствует содержанию ФГОС СПО по специальности   42.02.01 Реклама и обеспечивает практическую реализацию ФГОС СПО в рамках образовательного процесса.


Аннотация к рабочей программе производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля
ПМ. 02 ПРОИЗВОДСТВО  РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ

1.1. Область применения программы
Рабочая  программа производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля  – является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Производство рекламной продукции и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):
ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные средства и материалы.
ПК 2.2. Создавать модели объекта с учетом выбранной технологии.
ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.
1.2. Цели и задачи производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля должен:
иметь практический опыт:
выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобразительных средств и материалов при исполнении рекламного продукта;
построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной технологии;
подготовки к производству рекламного продукта;
производства рекламного продукта с учетом аспектов психологического воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований заказчиков;
уметь:
осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта;
осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта;
использовать компьютерные технологии при создании печатного рекламного продукта;
разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы;
использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для обработки графики, аудио-, видео-, анимации;
использовать мультимедийные и web-технологии для разработки и внедрения рекламного продукта;
1.3. Рекомендуемое количество часов: 180 часов.
Содержание рабочей программы производственной практики (по профилю специальности) полностью соответствует содержанию ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама и обеспечивает практическую реализацию ФГОС СПО в рамках образовательного процесса.

Аннотация к рабочей программе профессионального модуля
ПМ.03   Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта
1.1. Область применения программы
[bookmark: _Toc283886690][bookmark: _Toc283884240]Рабочая программа профессионального модуля является частью программы подготовки специалистов среднего звена по специальности 42.02.01 Реклама, разработанной в соответствии с ФГОС СПО. 
Специалист по рекламе должен обладать профессиональными компетенциями, соответствующими основным видам профессиональной деятельности:  Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):
ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе
анализа рынка. 
ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта
1.2. Цель и задачи профессионального модуля 

[bookmark: _Toc283886691][bookmark: _Toc283884241]С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в результате освоения профессионального модуля должен: 
иметь практический опыт:
· выявления требований целевых групп потребителей;
· разработки средств продвижения рекламного продукта;
· разработки маркетинговой части бизнес-плана;
уметь:
· проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;
· анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;
· проводить сегментирование рынка;
· принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта;
знать:
· задачи, цели и общие требования к рекламе;
· основные направления рекламной деятельности;
· виды рекламной деятельности;
· структуру рекламного рынка.
1.3. Рекомендуемое количество часов 
Рекомендуемое количество часов на освоение профессионального модуля:
 максимальной учебной нагрузки обучающегося – 186  часов, включая:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 120 часов;
самостоятельной работы обучающегося – 66  часов;
учебной практики-36 часов;
 производственной практики – 36 часов.

В рабочей программе представлены:
- паспорт рабочей программы профессионального модуля;
- результаты освоения профессионального модуля;
- структура и содержание профессионального модуля;
- условия реализации профессионального модуля;
- контроль и оценка результатов освоения профессионального модуля;
- методические рекомендации по разработке и реализации адаптированных образовательных программ среднего профессионального образования.
Содержание рабочей программы профессионального модуля полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 42.02.01 Реклама.

Аннотация к рабочей программе учебной практики профессионального модуля 
ПМ.03   Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта
1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной практики профессионального модуля является частью программы подготовки специалистов среднего звена по специальности 42.02.01 Реклама, разработанной в соответствии с ФГОС СПО. 
Специалист по рекламе должен обладать профессиональными компетенциями, соответствующими основному виду профессиональной деятельности:  Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта и соответствующими профессиональными компетенциями (ПК):
ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе
анализа рынка. 
ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта
1.2. Цель и задачи профессионального модуля 
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в результате освоения учебной практики профессионального модуля должен: 
иметь практический опыт:
· выявления требований целевых групп потребителей;
· разработки средств продвижения рекламного продукта;
· разработки маркетинговой части бизнес-плана;
уметь:
· проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;
· анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;
· проводить сегментирование рынка;
· принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта;
1.3. Рекомендуемое количество часов: 36 часов. 
Содержание рабочей программы учебной практики  полностью соответствует содержанию ФГОС СПО по специальности   42.02.01 Реклама и обеспечивает практическую реализацию ФГОС СПО в рамках образовательного процесса.


Аннотация к рабочей программе производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля
ПМ.03   Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта
1.1. Область применения программы
Рабочая программа производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля является частью программы подготовки специалистов среднего звена по специальности 42.02.01 Реклама, разработанной в соответствии с ФГОС СПО. 
Специалист по рекламе должен обладать профессиональными компетенциями, соответствующими основному виду профессиональной деятельности:  Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):
ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе
анализа рынка. 
ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта
1.2. Цель и задачи профессионального модуля 
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в результате освоения производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля должен: 
иметь практический опыт:
· выявления требований целевых групп потребителей;
· разработки средств продвижения рекламного продукта;
· разработки маркетинговой части бизнес-плана;
уметь:
· проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;
· анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;
· проводить сегментирование рынка;
· принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта;
1.3. Рекомендуемое количество часов: 36 часов. 

Содержание рабочей программы производственной практики (по профилю специальности) полностью соответствует содержанию ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама и обеспечивает практическую реализацию ФГОС СПО в рамках образовательного процесса.














Аннотация к рабочей программе профессионального модуля
ПМ.04   Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта
1.1. Область применения программы
Рабочая программа профессионального модуля является частью программы подготовки специалистов среднего звена по специальности 42.02.01 Реклама разработанной в соответствии с ФГОС СПО. 
Специалист по рекламе должен обладать профессиональными компетенциями, соответствующими основным видам профессиональной деятельности: Организация и управление процессом изготовления рекламного проекта (продукта). 
1.2. Цель и задачи профессионального модуля 
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в результате освоения профессионального модуля должен: 
иметь практический опыт: 
- планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта; 
- контролирования соответствия рекламного продукта требованиям рекламодателя; 
- взаимодействие с субъектами рекламной деятельности; 
- подготовка документации для регистрации авторского права; 
уметь: 
- составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению рекламного продукта; 
- работать с рекламой в средствах массовой информации; 
- проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиками; 
- проводить презентацию рекламного продукта; 
- подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав; 
знать: 
- экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной организации; 
- основные принципы работы организации в условиях рыночной экономики; 
- пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов; 
- основные законы и нормативные аспекты, регламентирующие рекламную деятельность в РФ; 
- аспекты планирования рекламы; 
- этапы принятия и реализации управленческих решений; 
- классификации целей менеджмента. 
1.3. Рекомендуемое количество часов 
Рекомендуемое количество часов на освоение профессионального модуля:
 максимальной учебной нагрузки обучающегося – 294  часа, включая:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 196 часов;
самостоятельной работы обучающегося – 98  часов;
производственной практики – 144 часа.

В рабочей программе представлены:
- паспорт рабочей программы профессионального модуля;
- результаты освоения профессионального модуля;
- структура и содержание профессионального модуля;
- условия реализации профессионального модуля;
- контроль и оценка результатов освоения профессионального модуля;
- методические рекомендации по разработке и реализации адаптированных образовательных программ среднего профессионального образования.
Содержание рабочей программы профессионального модуля полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 42.02.01 Реклама.



Аннотация к рабочей программе производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля
ПМ.04   Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта
1.1. Область применения программы
Рабочая программа производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля является частью программы подготовки специалистов среднего звена по специальности 42.02.01 Реклама разработанной в соответствии с ФГОС СПО. 
Специалист по рекламе должен обладать профессиональными компетенциями, соответствующими основному виду профессиональной деятельности: Организация и управление процессом изготовления рекламного проекта (продукта). 
1.2. Цель и задачи профессионального модуля 
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в результате освоения производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля должен: 
иметь практический опыт: 
- планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта; 
- контролирования соответствия рекламного продукта требованиям рекламодателя; 
- взаимодействие с субъектами рекламной деятельности; 
- подготовка документации для регистрации авторского права; 
уметь: 
- составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению рекламного продукта; 
- работать с рекламой в средствах массовой информации; 
- проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиками; 
- проводить презентацию рекламного продукта; 
- подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав; 
1.3. Рекомендуемое количество часов: 144 часа. 
Содержание рабочей программы производственной практики (по профилю специальности) полностью соответствует содержанию ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама и обеспечивает практическую реализацию ФГОС СПО в рамках образовательного процесса.




Аннотация к рабочей программе профессионального модуля
ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должностям служащих (20032 Агент рекламный)

1.1. Область применения программы
Рабочая  программа профессионального модуля является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Выполнение работ по по одной или нескольким профессиям рабочих, должностям служащих  и соответствующих профессиональных компетенций (ПК): 
ПК 3.2  Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта
ПК 4.1 Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей 
1.2. Цели и задачи профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен: 
иметь практический опыт: 
- планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта;
 - контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя; 
- взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; подготовки документации для регистрации авторских прав; 
уметь: 
разрабатывать средства продвижения рекламного продукта; 
планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей; 
знать: 
- основные виды производства рекламного продукта; 
- правила составления текстов рекламных объявлений; 
-основные средства компьютерной обработки информации; 
- средства информационно-коммуникационного обеспечения; 
-направления рекламной работы; 
-содержание рекламной информации; 
- применяемые средства рекламы; 
-рекламные мероприятия.
1.3. Рекомендуемое количество часов:
максимальной учебной нагрузки обучающегося – 100 часов, включая:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося –  72 часа;
самостоятельной работы обучающегося –  28 час;
учебной практики – 36 часов;
производственной практики –  36 часов.
В рабочей программе представлены:
- паспорт рабочей программы профессионального модуля;
- результаты освоения профессионального модуля;
- структура и содержание профессионального модуля;
- условия реализации профессионального модуля;
- контроль и оценка результатов освоения профессионального модуля;
- методические рекомендации по разработке и реализации адаптированных образовательных программ среднего профессионального образования.
Содержание рабочей программы профессионального модуля полностью соответствует содержанию ФГОС СПО специальности 42.02.01 Реклама.

Аннотация к рабочей программе учебной практики профессионального модуля 
ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должностям служащих (20032 Агент рекламный)

1.1. Область применения программы
Рабочая  программа учебной практики профессионального модуля является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Выполнение работ по  одной или нескольким профессиям рабочих, должностям служащих и соответствующих профессиональных компетенций (ПК): 
ПК 3.2  Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта
ПК 4.1 Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей 
1.2. Цели и задачи профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения учебной практики профессионального модуля должен: 
иметь практический опыт: 
- планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта;
 - контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя; 
- взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; подготовки документации для регистрации авторских прав; 
уметь: 
разрабатывать средства продвижения рекламного продукта; 
планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей; 
1.3. Рекомендуемое количество часов: 36 часов.
Содержание рабочей программы учебной практики  полностью соответствует содержанию ФГОС СПО по специальности   42.02.01 Реклама и обеспечивает практическую реализацию ФГОС СПО в рамках образовательного процесса.


Аннотация к рабочей программе производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля
ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должностям служащих (20032 Агент рекламный)

1.1. Область применения программы
Рабочая  программа производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должностям служащих  и соответствующих профессиональных компетенций (ПК): 
ПК 3.2  Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта
ПК 4.1 Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей 
1.2. Цели и задачи профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения производственной практики (по профилю специальности) профессионального модуля должен: 
иметь практический опыт: 
- планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта;
 - контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя; 
- взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; подготовки документации для регистрации авторских прав; 
уметь: 
разрабатывать средства продвижения рекламного продукта; 
планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей; 
1.3. Рекомендуемое количество часов: 36 часов.

Содержание рабочей программы производственной практики (по профилю специальности)  полностью соответствует содержанию ФГОС СПО по специальности   42.02.01 Реклама и обеспечивает практическую реализацию ФГОС СПО в рамках образовательного процесса.



Аннотация к рабочей программе производственной  практики (преддипломной) 
по специальности 42.02.01 Реклама
1.1. Область применения программы
Рабочая  программа производственной практики (преддипломной) является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама в части освоения основных видов профессиональной деятельности (ВПД): 
Разработка и создание дизайна рекламной продукции.
Производство рекламной продукции.
Маркетинговое и правовое обеспечение разработки и реализации рекламного продукта.
Организация и управление процессом изготовления и продвижения рекламного проекта (продукта).
Реализация комплексных рекламных проектов.
Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должностям служащих  
и соответствующих общих и профессиональных компетенций: 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.
ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.
ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.
ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.
ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.
ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.
ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.
ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности.
ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке.
ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей.
ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы.
ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты.
ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.
ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями.
ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные средства и материалы.
ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии.
ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.
ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка.
ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта.
ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.
ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее.
ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт.
1.2. Цели и задачи производственной  практики (преддипломной) профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видами профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения производственной практики (преддипломной) должен: 
иметь практический опыт: 
- планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта;
 - контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя; 
- взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; подготовки документации для регистрации авторских прав; 
уметь: 
разрабатывать средства продвижения рекламного продукта; 
планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей; 
1.3. Количество часов: 144 часа.

Содержание рабочей программы производственной практики (преддипломной)  полностью соответствует содержанию ФГОС СПО по специальности   42.02.01 Реклама и обеспечивает практическую реализацию ФГОС СПО в рамках образовательного процесса.
